
万建中（中国民协副主席、北京
师范大学教授）：非物质文化遗产是
人类的无形文化遗产，代表着人类
文化遗产的精神高度，保护好它可

以使其充分发挥应有的价值与作
用，促进和推动文化产业的发展，丰
富人民群众的文化生活。象山县非
物质文化遗产丰富，开洋谢洋节、石

浦—富岗如意信俗、徐福东渡传说、
海盐晒制技艺、渔民号子、唱新闻等
6个项目被列入国家级非物质文化
遗产名录。我认为积极开展丰富多
彩的民间活动，通过有声有色的民
间文艺形式，可以有效地弘扬传统
优秀渔文化，提高民众参与度与认
可度，进而催生跟非遗有关的文化
产业。

李荣启（中国艺术研究院研究
员）：浙江省东部沿海的旅游资源开
发已有数十年时间，但仍处在各自
为政、互不关联的状态。为了发挥东
海之滨独特的旅游优势，构建岛屿
文化旅游圈势在必行。岛屿文化旅
游圈可以划分为前台、后台和文化
丛。“前台”是对旅游资源商品化的
处理，以满足短平快的旅游节奏。
“后台”并非直接诉诸于游客视角，
属于渔业、农业日常生活的场所。若
以“前台”和“后台”的立场审视象山
的旅游“文化丛”，山区田园景观“文
化丛”、节庆表演“文化丛”和岛屿风

光“文化丛”都属于“前台”景观，即
富有展示性的文化形态。这是经过
精心设计的旅游文化快餐，提供给
游客直观的视角冲击，并可获得表
象化的文化认知，游客无需住下来
就能得到异文化观光的满足。相对
于“前台”和“后台”，观光型和体验
型旅游发展模式，以家庭为主题的
旅游发开，具有极为广阔的前景，是
岛屿旅游开发可持续的新增长点。
象山依山傍水，岛屿众多，既有渔
业，又有农业，旅游生态资源丰富，
具有构建文化旅游圈的基础。

邹明华 （中国社科院副研究
员）：我们要科学地处理非物质文
化遗产的保护与经济发展的关系。
一些地方单纯追求经济价值，大搞
民俗活动，大搞文化旅游，可惜其
间的文化内涵往往被忽略。我们尤
其要注意：不要按照功利目的、政
绩目的或者经济目的，任意简单地
改变非遗项目，丧失对文化的尊
重。当然，在旅游经济的发展当

中，我们可以把非遗项目融在旅游
的文化里面，让它朝着有序的、健
康的方向发展。为了应付或者招揽
游客，编造制作一些变了味的民间
艺术、民俗活动，会丧失非遗自身
的高雅品位和格调。我们应该对非
遗很好地利用和开发，把握好它们
自身的本真性，否则不利于文化的
保护和长远发展。

杨慧子（北京联合大学博士）：
近几十年来，现代化急速发展，对民
族文化生态及非遗活态传承造成强
势冲击，使许多非遗项目失去了生
存的土壤。由于缺少市场，一些项目
的传承、保护状况堪忧。非遗不能一
成不变，必须要主动与市场对接，与
现代生活融合，符合现代人的审美
理念，这已经成为一种共识。以非遗
为源进行的文创产品设计，虽然不
属于非遗的范畴，但如果其产品设
计巧妙、工艺精湛而兼具文化内涵，
也可成为宣传中国非遗、建立民族
文化自信的重要工具。象山有很多

的非遗元素可以做成文化创意产
品。如果想把文化创意产品推向市
场，就不单单需要非遗传承人，更需
要产品的营销策划销售人员，需要
沟通非遗传承人和文化创意产业领
域的“经纪人”，来架起非遗产品走
向市场的桥梁。

陈红雨（南京艺术学院文化遗
产保护系主任）：传统文化来自于生
活，要实现在当代的复兴与发展必
须根植于生活，在老百姓过日子中
间实现传承与发展。例如象山的谢
才华剪纸馆，结合当代反腐主题，创
作了大量的反腐作品，在国内都是
独树一帜的。他创作的题材就是来
源于生活，反映生活，使剪纸艺术焕
发出新的活力。继承是最好的保护，
发展是最深刻的弘扬。从生活出发，
不仅要保护和扶持传承人，做好重
点保护示范学习，还要进一步关注
广大民间受众，扩大传统文化的影
响力。

（组稿：张海峰 黄玎 陈晓晓）
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探索“海洋文创 +滨海旅游”的路径与模式
要要要第十三届中国海洋论坛分论坛发言摘要

象山三面环海、两港相拥，海
洋旅游资源丰富，海洋文化独具魅
力，是一座没有围墙的“海洋博物
馆”。近年来，我县始终把旅游发
展和海洋文化强县建设摆在重要位
置，大力实施国家全域旅游示范
区创建三年行动计划和繁荣文艺

“九大计划”，取得了显著成效，
全域旅游提档升级，游客接待量连
续多年保持两位数增长，首批国家
全域旅游示范区创建扎实推进，先
后荣获全国海洋渔文化生态保护实
验区、省级非遗保护综合试点县等
称号。

第十三届中国海洋论坛以“海洋
文创+滨海旅游”为主题，与会专家
就长三角滨海旅游创新发展、美丽乡
村融合创新发展、海洋渔文化开发保
护与象山文化产业发展等内容进行探
讨交流，并提出对策建议。现摘编部
分专家发言，以飨读者。

刘峰（北京巅峰置业旅游文化
创意股份有限公司创始人）：目前，
经济发展呈现新常态，第三产业占
GDP的比重不断上升。在这样的大
背景下，全国很多地方发展全域旅
游已经成为新战略、新动能、新抓

手。象山提出的“双突破双驱动”

战略非常符合象山的条件和优势。
当然，在全域旅游发展过程中，存
在不少困难和挑战，特别突出的有
三大痛点：缺内容、缺运营、缺整

合。基于这些痛点分析，象山的全

域旅游应该如何发展，涉及干什
么、怎么干、谁来干、怎么卖四个
方面，包括建设、投资、运营、营
销等重要环节。象山已经提出全域
旅游的实施方案，把方案落地实施
内容植入是重要的关键点。“夜晚比
白天重要”“风情比风景重要”“消费
比门票重要”“好吃比好看重要”“心
动比走动重要”，理解这五句话可以
让象山的全域旅游发展得更好，扬
长避短。调查显示，过夜游客是普
通游客消费的三倍，让游客在象山
住一夜是很现实的小目标。从构建
象山的“六夜”体系入手，把“夜
景、夜演、夜宴、夜购、夜娱、夜
宿”六方面做到位，从而实现越夜
越嗨，打造全方位月光经济。其
次，围绕游客多元消费需求，象山
应该优先着力打造“舌尖上的象
山”，既要有时尚餐饮，也要有休
闲渔船，把“高大上”和“小确
幸”融合在一起，全方位俘获游客
的心。

魏小安（世界旅游城市联合会
首席专家、全国休闲标准化技术委
员会副主任、中国旅游协会休闲度
假分会秘书长）：1990年国家旅游
局开始提出建设国家旅游度假区，
1991年国务院批复了 12 个国家旅
游度假区。到目前为止这 12 个度
假区，大部分都没有实现。原因是
中国的滨海度假资源在世界上不在
高位，很多资源属于三流，并且当
时国内大部分群体没有度假需求。
现在中国中产消费大大增加，休闲
度假的需求越来越突出。旅游需求
侧在改变，旅游供给侧也要不断改
革。发展滨海旅游要做到三点，一
是长短相较。哪里发展旅游都有长
处和短处，需要客观认识，全面分
析。二是化短为长。换个角度，换
个思路，短处就是长处。三是扬长
避短。比如象山的水质不足、气候
不理想，但其实全世界滨海度假对
海的利用方式在改变，现在到滨海
度假的游客下海游泳的非常少，都

是在酒店游泳池游泳，所以建立具
有完整性、精细性、生活性、娱乐
性的滨海度假区的配套设施非常关
键。

罗军（途家网 CEO）：在我看
来，全域旅游就是互联网。互联网
的特征是既有碎片化，又有整合。
如果没有整合，那这些碎片化不具
备商业价值。放在全域旅游上看，
例如，原来到景区只能住酒店，但
在住宿产品碎片化后，它可能是一
个乡村民宿、一个房地产开发的旅
游地产闲置房，或者是一个农庄。
这种情况下，碎片化显然需要被整
合。政府并非没意识到个体业者对
全域旅游的推动作用，但之所以选
择粗暴的一刀切，还是对这类碎片
化管理的有心无力。而全域旅游
GBC 模式 （Government -Business-
Customers：政府-专业机构-用户）
由政府与途家共同合资成立全域旅
游运营管理公司，双方围绕美丽乡
村建设、民宿运营管理、商户统一

管理、全媒体联合推广等方面展开
合作经营，与乡民共享共建，可以
助推地方全域旅游健康有序发展。

徐建林（浙江浙旅投资有限公
司董事长）：消费升级的背景之下，
吃、住、游等各种消费加注重体
验、追求品质。从传统观光游向多
元体验游转变是一种必然趋势。在
消费趋势转变下，体验式目的地应
该从研究先行、产品打造、运营标
准化、投资保障等四方面进行打
造。打造体验式旅游有四个指标：
一是重特色。体验式旅游追求的是
与众不同，产品打造要有自己鲜明
独到的特色。二是重体验。体验式
旅游必须对旅游过程中所有细节打
磨到极致，让所有体验力争完美。
三是重参与。体验的获得必须要亲
身参与才能有直观感受，因而参与
性的业态与项目是体验式旅游的打
造重点。四是重 IP。IP 产品的品
牌效应既是游客追逐的对象，也是
旅游产品质量和体验的保障。

长三角滨海旅游创新发展

朱胜萱（乡伴文旅创始人及董
事长、上海世博会景观工程总顾
问）：这两年，我们一直在实践过程
中打造“理想村”。象山的滩涂、山
海、古镇、旅游文化充满魅力，象山
基层干部对打造美丽村庄充满热情
和决心，相信这件事情一定能做好。

儒雅洋是一个让人惊奇的村子，保
存着完好的祠堂、弄堂、乡村生活。
我们做了十几种不一样的模式，这
里有公共业态、商业业态、田园民宿
乡居。公共业态包括宗祠文化馆+道
禾书院、乡村风物馆、禅修养生中
心、艺术学校、文化市集、乡村剧院

……我们希望通过这样美好的生活
把很多人拉回乡村，同时注入新的
元素，用一种很低调、自然的方式来
诠释我们对奢华的理解。溪里方村
是比较有典型意义的乡村。村里

10%到 20%都是老房子。这里的老
房子的传统肌理已经不完整，但是
很好地留下了历史轨迹，与那山、那
田同体连枝，这个乡村一定可以做
出力量。这个村子家家户户都在做
盆景。我们想打造的一个园艺酒店，
以乡村为主线，以盆景为主题，发布
一些很有意思的东西。我们要做的
是一种精神和审美生活的重新体
验。一冷是我第一次去就被打动了
的工厂。这种工业建筑承载了几代
人的记忆，当我们进去的时候，看到
了破破烂烂的产品，走进了工业记
忆，顺着那个栏道走过来，也会有那
种记忆。还有运冰轨道，这么一个超
大尺度的东西，跟文化创意融合起
来，把它作为一个活化体验，跟海结

合在一起，根据周边需求增加新的

功能和业态……做完这个老工业遗
址后，这一条产业老街就会开始了。
往往一个点成功了，那么它周边的
产业就会被带动起来。我们的目标
是国内的渔文化创意产业的旗舰基
地，长三角的创意枢纽，宁波片区的
文创活动的消费体验聚落。

刘晓军（乡派科技董事长）：今
天跟大家简单分享一下如何用互联
网的手段，助力乡村文旅的产业提
升。“全域旅游”有几个特点：高效运
营、供给侧改革、产业整合、资源整
合。今年 4月份在上海开了一个发
布会，叫联合运营发布会，中间提出
一个概念叫联合运营。联合运营其
实是从餐饮行业营销带过来的，我
们希望做一些跨品牌、跨业态的整
合营销。在这个联合运营的过程中
有几个关键的节点，第一个是我这
些业态到底怎样能串联起来，消费
者怎么去接触这些业态，其实就是
通信权益，现在互联网阶段我们讲
究的是这个权益非常丰富，里面修

改相应的积分、其它更多的跨平台
权益。第二，有了这些我做什么？我
做相应的管理，我们主要是针对企
业去合作相应的产业员工福利卡。
第三，拿了这些我怎么支付？聚合支

付，在商铺的教育包括模式的推广
上面都有很大的提升。第四，在运营
商管理后台，所有的业态有什么样
的消费。这是一个权益打包的过程，
我可以选择不同的业态，不同的分
装，这是一个权益的组合方式。权益
组合完之后我们通常有权益旅游卡
的方式做一些配套，消费者可以查
到他所有的权益。

郑光强（乡伴文旅大师工作室
总设计师）：今年 5月 27日，我们提
出了田园综合体这个概念。今天重
点讲第一个田园综合体，以及 4年
以后我们回头看这个模式是不是最
成功的，我们要有一个其它的路径
来实现它。不管是商业的模式还是
互联网的手段，包括田园综合体，其

实都是试图通过新的开发模式、开

发手段改变中国的乡村。首先它是

有一个比较大的需求，特别是在长
三角，人们内心深处有渴望回归的
情节。乡村正在成为一个不可忽视
的重要组成部分，最后容纳消费升
级需求的一个最佳武器。从 2016年
到 2017年的特色小镇，现在开始最
热门的是田园综合体，所有的街道
都跟乡村是分不开的。目前大概已
经有 10个省份都已经确定了田园
综合体的试点，从广西一直到云
南、陕西，乡伴已经在跟其中的两
个综合体做一个正式的签约。田园

这块，我们永远避不开，我们做田
园综合体，最后落地的是田园，强
调的是意境。最后它还要落到乡
村，美丽乡村、宜居乡村、活力乡

村，把乡村的活力恢复，解决开发、
发展的可持续。田园综合体既是一
个国家命题，又是一个时代课题，
更是一个现实问题。它是未来的一
个诗意栖居地，也是一个构建城乡
命运的共同体。

美丽乡村融合创新发展

海洋渔文化开发保护与象山文化产业发展

（通讯员 陈瀚 摄）

分论坛上，为第一届象山特色产品文创设计大赛获奖者颁奖。
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